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o el objetive de

miejorar la com-

petitividad del

producto acei-

tunas de mesa y
sus derivados, elaborados en
Huasca Bajo, la Unidad de
Innovacidn y Transferencia
lecnoldgica Agroindustrial
{UITTA) dd Departamento de
Agrotndustrias de la Facultad
de Ingenieria Agricola de I
Universidad de Concepcién
(FIA UdeC) ¢ ldenlah Con-
sultores estin ejecutando el
proyecto " Plan de Marketing
para Aceitunas de Mesa deél
Valle de Huasca, IMA-2018-
07057

Seyin explicd la ingentero a
cargo de la iniciativa, Pamela
Gonziler Fienles, seapunta b
implenentar mejoras de pro-
cesony uni estralegia de marke-
ting que permitan desarrollar
nuevis productos y accedera
mejores mercados.

A través de la ejecucion de
este proyecto se disgmosticanin
las condiciones de producdién
¥ venta de los prodisctos que
elabora Agricola v Agroindus-
trial Huascoliva Ltda, empresa
ofivicola familiar de Huasco
Bajo dedicada la produccion
de aceitings en forma artesanal,
tuﬁ:s instalaciones fueron vi-
sitadas enagosto -
equipo drwpmfempnaa!d;w

Los principales productos
que elabora Huascoliva son
aceite de oliva extravirgen, scei-
tumas con bejoconténido de sal,
3hgrizﬁrdeshi:tmad=s.:m
especies, ¥ pastas de aceitunas,
Josque son comercializados en
La a, Atacama, Santiago
¥y Concepeidn,

Me 4 implementar
m el punto de vista
productivo, las mejoras a
implementar apuntan a la
eliminacidn de problemas de
proceso, que permitan el uso
mids eficiente v preciso de Jos
recursos ¥ un aamento de la
productividad, la implemen-
lacion de bugnas précticas
de manufactura (BEM), la
estandarizacion de ko procesos

Ungde losejes de innovacion

principal de este proyecto es el de-
sarrollo de productos innovadores

'PAMELA GONZALEZ FUENTES

DIRECTORA DEL PROYECTO

il ¥ etiquetado nutricional”,
detallé Gonzdlez.

En ese sentido, deéstacd que
ung d;:los'ﬁdc innm'ac:x
principal v mads impartante
esie p es el desarrollo
de productos innovadores

¢ permitan a la empresi

-er;iﬂ:;: su produccidn,

oF clonarse
ene mercado, |

Asimisma, lainvestigadora
seestuve gue "se elaborard un
plan de marketing que iden-
tifique Ias necesi de los
clientes v a fa competencia,
permitiendo ampliar bos merca-

dos existentes,
caniles deditripcie. meorar

POR: PAMNORAMA UDEC | FOTDS: PANCHAMA UDEC

La iniciativa
es financiada
poria Fan
dacion para
la Inntwa
chin Agrans
[F1AJ el
Ministeria de
Agricubturm

FACULTAD DE INGENIERIA AGRICOLA DE LA UDEC

Proyecto busca mejorar
competitividad de las
aceitunas de Huasco

Es ejecutado por la Unidad de Innovacién y Transferencia Tecnolégica Agroindustrial del
Departamento de Agroindustrias e Ideolab Consultores. Consiste en implementar mejoras de proceso
y una estrategia de marketing que permitan desarroliar nuevos productos y acceder a mejores mercados.

la presentacion y sumentar
las ventas”

Dentro de las mejores a
implementar se desarrollard
una estrategia de branding y
naming para la empeesa (cons-
truction de una marca); la cual
inchuird el disefio de etiquetas
¥ de correos electrdnicos,
soportes para redes sociales y
pagina web "responsive’, con
catilogo de productos, curro
de compras v medio de pago:
€on videos ¥ testimonios ¢n
miultiformnatn,

“Laidea central del trabajo
en marketing es apoyar a esta
empresd en ki transformacion
desde los canales de venta tra-

www.ladiscusion.cl

dicionalesa tas nuevas formas
de comercializacitn digitales”,
resumid,

Este provecto se realiza en
el mirco de la convocatoria
de Innovacion en Marketing
Agrario ¥ Agroalimentario
(IMA) Atacama 2018, finan-
ciada por Ia Fundacidn para la
Innovacion Agraria (FIA) del
Ministerio de Agricultura,

El equipa técnico estd in-
ﬂ:gmilu por la decana de F1A
UdeC, Dra, Maria Eugenia
Gonziler; Alfreds Zenteno,
EEII'I'IEIE Gonzilez y Nelson

1z, ¥ por parte de Ideolab;
por Pablo Escobar y Tabita
Aguilar.

“Ademis del impacto gue
este proyecio tenga en la em-
PTEsa, s¢ espera que a fravds
de la implementacion de la
estrategia de marketing s¢
visibilice Huasco Bajo y ¢l
valor patrimonial que para los
habitantes de esa zona tiene la
produccitn y elaboracidn de
productos en base a olivos, gue
esel eje central de la pequena
agricultnira local’ expaso Gon-
zalez. Die igual forma, subrayd
que este modelo es replicable
&M ulras emnpresas o proyectos
el rubro agroindustrial,

COMENTA E INFORMATE MAS EN:_
www ladiscusion.cl
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Pable Esco
bar asistiés a
MICA 2019,
en Buenos
Aires, entre el
29 de junio y
el 2 de julio

Ideolab esta
buscando
apoyos para
desarrollar
una segunda
version de
"Alimentaria’

M

i%&ﬁ?mbsmo EN ARGENTINA PROYECTOS EJECUTADOS EN NUBLE

g’ de Ed :
fencla g
=7 Presidencia de la Na

'MERCADO

DE INDUSTRIAS

CP=ATIVAS
AERENTINAS

Lunes 19 de agosto de 201

Industria creativa lleva la
innovacién al agro local

Firma local fue una de las 16‘&hllenas invitadas a exponer en el encuentro Mica 2019 Consultora se adjudico

recursos de Corfo para ejecutar

agregar valor a la produccion agricola.

POR: ROBERTO FERNANDEZ RUIZ / FOTOS: IDEOLAB

es proyectos de
innovacién so-

cial en el rubro
agroalimentario
ejecutados por la
consultora chillaneja I b
fueron expuestos reciente-
mente en Buenos Aires en el
marco de la sexta version de
Mica (Mercado de industrias
creativas de Argentina). Pablo
Escobar, su director, destacd
que “fuimos 16 seleccionados
en Chile para participar de
este encuentro, invitados por
el Ministerio de Educacién de

A rgenﬁna 2 -
El disenador grafico descri-

enerar alianzas estraté, :
¥ comentd que en esta versicn

paren resentan
ﬁge una dml!l::!%na de pafses

d‘méﬂm'm“:n'm
I&&P"’: iR

Escobar =
de ISICA fue “Alimentaris
cuentro teﬂ]iﬂdo Sr la
g Chillin en conjunto con
de Concepcion,

con recursos de FIA, “donde
unimos lo que hacfa la UdeC
desde la ciencia, en el émbito

entario, las necesida-
des que tienen los empren-
dedores rurales, y trajimos a
expertos en branding (disefio y
gestion de marca) y a personas
relacionadas con innovacién

en un formato
bien ludico”,

El profesional lamentd que
en los afos posteriores no
ha I anciamiento
para una segunda
version, aungue acoto

; B0t que
contindan en bisqueda de

Nuble necesita innovacion si
quiere tener una rmatriz producti-
va competitiva”

PABLO ESCOBAR
DIRECTOR DE IDEOLAB CONSULTORES

Y finalmente,"Innovacién

una puesta en valor, y para eso
hay que bajar donde estdn los
pequefios y ver cudles son sus
necesidades’, expresd.

Tabita Aguilar, ingeniera
agroindustrial, quien junto a
Escobar y a Pamela Gonzdlez
-también ingeniera agroin-
dustrial- conforman Ideolab,
anadi6 que “la regi6n tiene
muchos actores que han esta-
do trabajando por su cuenta

> especialidad,

sin en

“Modulab’, que consiste en la implementacion de salas de proceso itinerantes para

julio, el pr “Modulab’,
de Ideolab, fue uno de los 24
ores del financiamiento

Corfo en la primera convo-
catoria del Programa Innova
Social Nuble.

Segiin explicé el disefador,
“Modulab” es una iniciativa
que apunta, por un lado, a
implementar salas de pro-
ceso modulares itinerantes
para que emprendedores
agroalimentarios de la re-
glugn productos, por 3

Pl
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INDICADORES MONEDAS UF aer  $26.246,28 UTM. OCTUBRE IPC. SEPTIEMBRE
ECONOMICOS poLAROBSERVADO  $667,09 Hov  $26.247 97 MENSUAL 0,2%
$725,09 mARANA $26.249,67 $45.999,00  anuaL(12 MesEs) 3,1%

Nuble busca ser referente en
innovacion agroalimentaria

Departamento de Agroindustrias de la Universidad de Concepcion suscribi6 convenio con Ideolab Consultores y Cecal UdeC.

Iniciativa consiste en realizar talleres y charlas sobre la importancia de la innovacion en el sector agroalimentario.

Texto: La Discusién
diario@ladiscusion.cl
Fotos: Ideolab

; 1sectoragroalimentario,

“Cabe mencionar que
este proyecto es parte del
inicio de un trabajo gue
s¢ han propuesto las insti-
tuciones mecionadas para

cspecificamenteelrubro e ¢ ;  trazaruna hojade ruta que

de alimentos saludablesy h— " " E ; 4 permita involucrar institu-

= 3 T 4 ciones piblicas y privadas

paraavanzar en conjuntoy

lograr los objetivos plantea-

de transformara Nuble

- - g ‘un importante polo de

1Bio el 2 ; desarrollo de innovacién

: . g e mentaria”, declaré
Escobar.

avances en la Regidn de

PARTICIPANTES
~  Elequipocreadory orga-
~ nizador estd compuesto por
Marfa Eugenia Gonzidlez y
ahristidn Folch, del Depar-
tamento de Agroindustrias
- de laUdeC, y Tabita Agui-
lar, Pamela Gonzdlez y
Pablo Escobar, de Ideolab
‘Consultores.
iniciatica es apoyada
la Fundacién para la

2 regién aportan a mejorar
alsectorconeldesarrollode |

Programa de Innova-
ntos Saluda-
auspiciada

o L Discusién y
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Una dinamicade* Eowarklng fuela parrlcla de esta actividad que DUS(a fumemalr la innovacion local.

Trabajo grupal sobre el
futuro dela Region de Nuble
destaco en Alimentaria

La mtroduccnon uando el claro potencial innovador agroalimentario de Nuble.

S—

El programa de hoyconsndera charlas, mesas redondas y talleres tematicos.

Texto: José Luis Montes V.
rural@ladiscusion.cl
Fotos: Fernando Villa.

on una dindmica de “Cowor-
king” o trabajo colaborativo,
luego de una introduccidénal poten-
cial agroalimentario de la Provincia
de Nuble, s inici6 ayerel seminario
de innovacién Ali organi-
zado por la Facultad de Ingenieria
Agricolade la Universidad de Con-
cepcidn, conapoyodela Fundacion
parala Innovacién Agraria FIA, la
firma Ideolab y LA DISCUSION,
La primara actividad, que se
desarrolld en el Campus Chillin
de la UdeC, contd con la partici-
pacion de Marcela Samarotto, del
Programa de Innovacién en Ali-
mentos Saludables de FIA-Corfo,
del deeano de Ingenierfa Agricola
José Luis Arumf, del directorde LA
DISCUSION Francisco Martinic,
académicos, rep delains-

aria

sentaron las bases del documento
gue evacuard este seminario, el que
propone lineamientos parael claro
perfil agroalimentario que tienela
futura Regién de Nuble.

Porla tarde el grupo de “Cowor-
king” se reunié con el parde cente-
nares de participantes en el Centro
Cultural Alfonso de la Universidad
de Concepeién, donde se realizaron
seis charlas a cargo de especialistas
entemasde innovaciény marqueteo,
sustentabilidad y producci6n limpia
que caracterizan esta actividad.

‘Destacé la charla de Gonzalo
Jorddn, del Programa Estratégico

del mercado de los alimentos salu-

los paises desarrollados.

El seminario continua hoy en el
auditorio del edificio Don Alfonso
concharlas, mesasredondasy talleres

- temdticos, que se realizarin desde

las 9.30 horas.
En tanto, la ceremonia de clau-

sura esta programada para las 1730
horas,

“Queremos apoyar cuatro polos de desarrollo

anivel nacional y uno de estos podria ser el de
lafutura Region de Nuble” :

MARCELA SAMAROTO

o PROGRAMA ALIMENTOS FIA-CORFO

© ORGANIZADO POR COPELEC

. 200 asistentes tuvo
el Primer Encuentro
‘Nacional Cooperativo
‘Enacoop 2016

Con mds de 200 participan-

: tes, provenientes de distintos
i puntos del pafs, se desarrollé
i en Chilldn el Primer Encuentro
: Nacional Cooperativo, Enacoop
i 2016, evento convocado por la
: Confederacién General de Coo-
¢ perativas de Chile, (Confecoop),
: la Asociacién de Cooperativas del
i Sur, la Asociacién de Cooperativas
¢ de Ahorro y Crédito (Coopera),
: 1laUnién Nacional de Agricultu-
: ra (UNAF), ¢l Foro Cooperativo
E Empresarial y la Federacion de

! Cooperativas, empresas y talle-
res de trabajo artesanal y asocia-
: do (Fecot).

Bajo la organizacién de Cope-
i lec, la actividad conté entre sus

: exponentes a la jefa de la Division
i de Asociatividad y Economia
: Social del Ministerio de Econo-
{ mfa, Maria José Becerra, quien
: destacé su anhelo de que “este
¢ encuentro sea de largo plazo entre
: las relaciones de la socicdad eivil
¢ y las empresas colectivas demo-
i criticas que se juntan para hacer
: crecer e impulsar un bienestar
de Alimentos de Corfo,que diouna :
vision de las tendencia mundiales :

mayor para ¢l pais™.
Menciond como una de las

; scfiales claras del gobierno hacia
dables, que van ganando cada dia :
mis interés de los consumidoresde i

el mundo cooperativo el hecho
que a pesar de la ralentizacién
del erecimiento econdémico y el
ajuste a labaja en ¢l presupuesto
nacional, se continuard finan-
ciando el espacio de fomento al
cooperativismo en Chile.

Por su parte el presidente de
Copelec, Manuel Bello Nifiez, se
manifest6 contento con los resul-
tados del evento, sosteniendo que
“este éxito es lo que nos da ganas
para seguir adelante, lo que nos
da el impulso para seguir traba-
jando poruna descentralizacion.
Esperamos que, en algiin momen-
to, estos sofiadores que estamos
aqui podamos descentralizar la
economia del pafs para vivir de
mejor manera y para vivir con
mis dignidad y justicia”.

Laactividad también cont6 con
la experiencia del destacado fil6-
sofo Euclides Mance, uno de los
principales tedricos de la econo-
mia solidaria y de la Filosofia de
la Liberaciénen América Latina,
quien ensefid la importancia de
organizar redes que integren a las
cooperativas de maneratal que se
puedan reorganizar las cadenas
productivas.

Se destacd el impulso que le ha dado el gobierno a 1as cooperativas.

AVIS

@S

ASIFICADOS
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RECOMENDADOS

CINE i
“SIN FILTRD"

Pia[37), es una agabiada mujer :
maderna que viveen santiago. Diaa ¢
diaes pasada.a llevar porsu jefe, su ;
novig, su hijastro v su mejar amiga :
yellaes incapaz de hacer algo hasta :
quenn dia acude aun milenarig
tratamiento de acupuntura oriental :
impartido por un extrania doctor chino,
Este tratamienta, sin que ellalo quiera, :
soltard todas las amarras que Platenia
yla llevaran por unviaje deliberacion
persanal, :

Lugar: CineHoyts Chillén,

Horarios: 16.30,19.00y 21.20

horas. :
Precio: ¢ 2.200. ;

MUESTRA

ILUSTRACIONES EN EL CENTRO DE
EXTENSION UBB

Eldisefador penquista Domingo
Baiio es el responsable de la

{ltima expasicidn en Extensidn
UBB de esta temparada, Formado
profesionalmente en la Universidad
de Chile, donde cursd un pastgrado
enla Escuela de Bellas Aries, ;
Domingo Bafio ha ganado varios
premios nacionales e impartantes
distinciones internacionales,

Lugar: 5ala Marta Colvin del (entro
de Extensidn UBE.

¢ todala Provincia de

¢ Texto: Carolina Marcos Ch.
b emarrcani®lod irousion.el
¢ Fotos: Victor Orellana M.

J P:.Lr.nudiu es i secretoque la Uni-
v

rersidad de Concepeidn tiene un

i gran anhelo en materia ciudadana y

cultural, Se vrata de la creacidn de
un Museo Agricola que retina todala

i historia deesesector tan importante
¢ mosolocn laciudad, sinotambién en

Nuble.
Conel Amde levantar un proyecto

¢ quelogre aunarcriterios v foralezas,
¢ se llevda cabo una jornada par reca-
¢ bar la informacion necesaria para
i la gjecucitn de este provecto. En la

ocasitn, participaron distacados per-
soneros ligados tantoal dreaagricola
comoa laculiura local Todos entre-
grron susvaliosos puntos de vista, tal
coma lo explicd el director general
del campus, Oscar Skewes. “Con
estaactividad s¢ haalcanzadown hito

¢ Diversas personalidades de la ciudad intervinieron en la actividad

Chillin v el pais a través del trabajo
cooperativo de distintos actores de
la communicad loeal en definir gjes v
temas del mismo. Este museoes par-
Nigularmente pertinenbe e und 2om
que representa el coraedn agricolade
Chile, Esperamos que esteespacio sei
realidad en los afos venideros y que
sea un argullo para la mueva regidn
de Nuble™, dijo.

Rail Cerda, decanode ka Facubad
de Agronomia UdeC, destacd “defi-
mir las bases v Las iceas fuerza de cste
mussen. La importancia cs tremenda
porquee una saciedad se creaa partie
e su historia v su desarrollo, por Lo
quecsteespacioserdvital, sobre todo
para las generaciones futuras, Cono-
cereldesarrolloy el macimientode la
sochedad, les daa bos jdvenes un sen-
tidoy pertenencia al territorioal cual
pertencoen. Desde ese puntode vista,
Mo RCnCmos un muscode estas carac-
teristicas. Nuestra sociedad chilena

PLAZOS
PROYECTO

En la Universidad de Concepcidn se
comenzard a elaborar el proyecto
Lras esta reunidn y otras aciones
tendientes a levantar un Museo
Agricela que contenga la historia del
desarrollo de laciudad y dela zona
en general.

Povr su parte, Fermunde Bérquez,
docente de la facultad, dijo gue
“esta s una idea que viene dando
viseltas desde hace varios afos. Esto
csun provecto largo, ahor cstamos
levantando informacion a través de
una unidad deapoyocon Maria Paz
Rossker. Yo oroo quec la idea os fands-
tica porguee b idea es que se tenga la

Toma forma la idea de crear un Museo
Agricola para Chillan desde la UdeC

Laidea de las autoridades es dotar a la ciudad de un espacio en donde esté presente la raiz del desarrollo.

- Si bien no hay fecha para el museo, lasacciones para elaborar un proyecto estan en tierra derecha.

entomoestd vinculadao, transporte,
comunicaciones, todo. Enestaactl-
vidad pudimos comentar, inchusao, el
impactoque karadioa pilas generden
el campa™, sefiali.

Bérguez va un poeo mids alli.
“Recuperemaos la Chainta Agricola,
que parafios el pascode Chilliny
una unictad educativaqueen 70 anos
Formed a los primeros profesionales
de la agriculiura en la ciudad. Ellos
originaron el Plan Chillin y poste-
riormente la Facultad de Agromo-
mia. La de la Cuinta Agricolacs una
tremendda historia®, afade,

“Tenemos una historia riguisima
aque na hemas aprovechado, Poresto
quie Iy indciativa es tan importante.
Hulbsi, ademds la creacion de varios
dinrios eseritos que fueron desapa-
reciendo, También estd ¢l aporte
que hizo Diario LA DISCUSION.
La ciudad merece un espacio comao
dste para que todos conoecan ¢l ori-
gende todo™, puntualizd.

Ora de las invitadas fue Anng-
Heélene Escobar, una joven arquitecta
egresada de la Universidad Téemica
Federion Santa Mariaque realizdsu
trabajode tiuloen torno ala ereacidn
deunmuseoagricela en Chillin y en
las inmediaciones de b UdeC. “Oueria
hacer un proyvecto urbanao e hice un
andilisis hasta legar a la Universidad
deConcepeidn comoun lugarestra-
tégicoa intervenir. Fui investigando
 surgidesta idea de hacerun museo
gencrando un panque agricola, con
edificios que sirvan como museoa™,
dijo mestrando su diseno.

Laactividad estuvoe 1 cargo de la
empresa ldeolab, la gue aplicd una
metodelogia basada en la colabora-
tividad. “Se¢ trata de unir a diversos
actores de o sociedad para co crear
provectos en base a las necesidades
delas personas. Esdocir, el musoo no
serd creado para Las personas, sino

Horarios: Desde las 09,00 haras. mids parclavance del provecto-tan  macedesdelorural, algoque pareciers  histosia de desarrolle de esta zona,  quedesde ellas™, explicd el director
Precio: Gratis, anhelado- deunmuseoagricolapara  que hoy no existe™, ex presi, Somas unaciudad agricolay todo el de Ideolab, Pablo Escobar.,
I
IMM]H“] |. ! Eﬂﬂ e b
] - UN GALLD CON MUCHOS
@ L1 11 BT_B | UNA FAMILIA ESPACIAL HUEVOS
£ [20 ESP] 11:10/ 15,45/ 18.10 (20 ESF] 13:30

POR LA COMPRADE 4 CAIAS
DE CERAMICAS CORDILLERA

STAR WARS

19.00
|4DE-30 SUB| 22:00
|20 SUB] 18:35 F 21:30

|4DE-30 ESP] 1000 / 1300 / 1600/

|20 ESP) 12:00 7 15200/ 18:00 / 21:00

|ZDESP] 1140/
16:30

LOS JUEGOS DEL
HAMBRE: SINSAJD

|20V ESP] 20:30

1400

“Hataries soptod 2 conbrmaciie.
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LA DISCUSION

+ LAAGENCIAIDEOLAB, DEL DISERADOR PABLO ESCOBAR, TIENE A SU HABER TRES VANGUARDISTAS PROYECTOS QUE INCORPORAN NUEVAS TECNOLOGIAS Y CREATIVAS IDEAS

Tecnologia
3D chillaneja
puesta al
servicio de
los escolares

©El primer proyecto, financiado a través de
Innova Bio Bio, incorpora a la ensefianza basicala
tecnologia 3D de Realidad Aumentada.

© Pronto esta atractiva plataforma de apoyo podria
ser llevada a todos los colegios del pais como un
nuevo método de ensefianza para educacion basica.

Lissctie Gamez Alisie
Izamez gt ladismsion. o

E! un pafs donde los altos costos
:n tecnoboginy Bl de inversidn
limitan el desarrollo de verdaderos
provectosde innovacidn, sorprende
wer edanao a partir de la observacidn
yvel l.'mpn.'lltlimit,'nl oerentivode un
Jovendisefiador chillancjonscenideas
atractivas v pavedosas quee podrian
cambiar la cara dil pafs en dmbitos
tan importantes comao la educacidn
¥l sadud.

Afnes del 2008, Pablo Escobar,
disefiador de la Universidad del
Bi- Bio, inicid por cugnta propia
Tdeolab, una agencia pensada para
llevar a cabo trabajos y asesorias en
cliseiioy, branding, web, publicidad v
midrketing, pero con un ingredicn-
e I incorporacion de teenologias
& ideas innovadoras a fin de lograr
propucstas atractivas v fucra de lo
O,

Lavinculacidndeeste profesional
con ol mundo acaddémico, primero
vomo profesorde discioen aUBBy
luegocomodirectorde la carreracn
La U, San Sebastiin de Concepeidn be
permitid explomr nuevas jireas del
conocimicntopara aporar desde el
conceptodel disedio.

“Trasconformar lagenciacomen-
citaobservar realidades extranjeras,
untias en Canadd, en Europa
_1."|'||.‘i nei |'r.|| mentecn |'mf-.|.-w!|.-urru1
lados, donde ¢l disefio tiene mucho
cpue aportar en las dreas que mds ke
dan crecimicnto a un pais, como
cducacidn y salud. Al tener esta
vinculaciin parti con provectos de
investigaciin que tuvieran impacto
social”, afiadid.

Asegura que la motivacion de
s entidad es “entregar un trabajo
distinto a lo que se estid haciendao,
tantoen Chillin, comoen I:lrl,'gibu.
Esa es nuestra meta, entregar algo

siemipre profesional, pero vinculzdo
con propucstas mads creativas quc las
usuplimnente vistas™,

Segiin comenta el disehador,
actualmente, hay tres provectos feer-
s Qe nackeron en la agendia,

DIVERTIMATICA

Una dieesas iniciativasemblem:ds
ticas, desarrollada por Escobar, es
“Dhivertimidtica™, una platalorma
-lograda con ¢l Ananciamiento de
Innowa Bio Bio- orientadaala ense-
imnea dhe las matenuiticas de primer
aitobdsionen 3D aravdésde Realidad
Aunmentacla [RA)

Esta iddea, segin explica Escobar,
fumnc conun *marcador™ olimi-
nmacodificada que al serenfrentada a
vwebs oa lentes digitales,
despliegaen la pantalla una imagen
virtual a ticmpo real, donde al mos-
wrar ¢l marcador, s¢ abre wna figura
en A0, comn la cual los nifios pucden
aprender a sumar y restar de una
forma entretenida.

Luos nifios “trabajan con cubitos,
won frutas, desde los mds bisico v
figurative hasta lo mds complejo v
abstractoque csclmimero. Estuvimos
unafiotrabajandoen laplaaformay
hacicndo resteo cn cuatro |.'1|I|.1.tit:u
i la provineia, comenzamos a hacer
u||~4|-'.'||\.|_\‘:|n11,'||.|=.:l;|;1|ul;1ﬁ|rr|l;| 1M W
alocare, sine quee realmente aprendie-
. Coanees realidad anmentada, se
lesabre &Ile |||.|||IL1I::-||'||L_'. wirtuial, La
ideaerabajar lo Midico y potenciar Lo
académico™, sefialn Escobar,

El piloto se Hev bk €11 LPES
colegios de Chillin (Escucla Méxi-
co, Gabriela Mistral ¢ Instituto Santa
Marfa) que poscen el método Singa-
pur, recicntemente incorporado por
el Gobieren T colegios el pais
¥ que busca ensefiar las matemdii-
cas con elementos Widicos (jugue-
ll,'\_lﬂlh(!\‘l,'ll.'.:l_\' cuyaexpericnein
pretende masificarse al resto de los

5@ joven emprendedar se ha nutnido de

+DIVERTIMATICA

15T
RESIATSFOR
COMPLMIES

A5 icleas de Las pring

+INNOVACION

S 2 Rreads

510
MILLONES

costh uno de los proyectos emblema
de Pablo Escobary su agentia
Idealal, lamado Divertimatica que
aplicala tecnologia 30 de Realidad
Aumentada a clases de matematica,

“EL DISENO TIENE
MUCHO QUE
APORTAR EN LAS
AREAS QUE MAS LE
DAN CRECIMIENTO AL
PAIS”

C\I.il.hl.l.'i,‘:ll:llll.'lllu'h.

OTROS PROYECTOS

Ademds de “*Divertimadtica™,
Esgobar v su cquipo s¢ cncucntran
trabajando pamlelamnente e olros
chins provvectos similares, wungue sin la
aplicacidndel conceptode RA. Uno
de ellos consisie en una plataforma
que viene a ser una mezcla de ee-
midogias, pues sibien, noincorpor
RA, s aplica téenicas adguiridasen
¢l primer proyvecto, Se trata de una

plataforma virtual parm potenciar|a
actividad fisicay alimentacidn saln-
dableenel pula para nifos de primer
aiin bdsicn, donde a través de perso-
najesvirtuales (robots)que hablany
s pevien, s¢ estimula la actividad
(s bca en los mcnores.

El tercer proyecto, vinculado al
marketing empresarial, es Surgour-
mct, wna plataforma online para
difundirlos productos gourmet dela
o QUEInesEen proceso
dercalizacidn, pero gue pretende ser

LI T
0 THE KEW RATIGRAL
INUBERANLE

1500 dIF

WDk THE EEST
CMUME BROKERS

2l im0, M, ulLoA

una innovadora ventana al mondo
para la desconnocida sASLFOnONIL
gourmet de Nuble.

COSTOS Y GANANCIAS

Clon ahorros obtenidos a rafz de
su trabajo en diseio, este empren-
dedor logred reunire alrededor de §3
millones que requirid paradar inicio
asu agencia, hoy pioneraen lautili-
zaciin de nucevas tecnologias v una
de las mis requeridas en asesorias y
preyvectos vineulados al disefic,

SCIesta empezar agul con pro-
yewtos innovadores, este es un pais
du-m‘h: 110 5 1IN0V |||L|r|'|||-1_.:| por
esnsiempre me cstoy arricsgando, en
todos fos proyectos invierto muchao
dinero propio. Todo lo que gana, Lo
reinvicrto en capital cultural y en
NRREVOs Proyectos”, comenta

SMuestro concepto es mirar el
mumido con otra dptica, yo cada
i e maravillo de la ciudad ¥ la
prowincia, por eso estoy feliz con Lo
que hago, a rafz de estos proyectos
sgabren muchas posibilidades par
¢l pais™, concluye Escobar,
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Desde el mundo del artey el d

1Seno

d proyectos con una mirada social

(5] Estuun_en Barcelona el 2010, ciudad espafiola que va a la vanguardiay donde
el profesional hizo varias alianzas.

© Hoy de vuelta y con su puesto de trabajo instalado, apunta a la generacion de
proyectos que aporten a la comunidad.

Patricia Orellana Cea
paticioarcllana@ladiscusion.cl

pais, 12 que ha abordado desde
su trabajo. ¥ afiade que “la cons-
tante blsqueda de creatividad,
pasidn y la aguda observacidén
del entofno genera una parti-
cular forma de ver el mundo,
configurando una identidad
plasmada en aquellos tra-
bajos vinculados al rescate
de nuestra cultura™,

DIVERTIMATICA

El trubajo en gue cstd
involucrado Ideolab en
este momento se denomina
Divertimdrica, “plataforma

ablo Escaolar, chillanejo, dise-

fiador grifico y docente, lucgo
de un tiempo alejado de Chillin
ha regresado para establecerse
profesionalmente. Sigue adelante
Con sus proyectos y moviéndose en
medio de todas las posibilidades
que la tecnologia ofrece actual-
mente, donde ¢l mundo del arte
y laeultura, te.almente ligado al
disefo grifico, ha sido parte desu
preccupacidn permanente comao
prrofesional,

Hoy estd embarcado, junto a
oiros profesionales, en un pro
yeclo gue mira hacia lo social,
colocando gspecialmente en el
drea de ln educacidn su foco de
atencicn, Es dircetor de Idealab,
Laboratoriode Proyectos de Dise
fio ¢ Innovacion, y ademds hace
clases en la L"HEF, en la |".s-i_'l.u.:|:|I
de |‘3‘i'~||_'l‘ll.:l1 [RHEH ] th.: chllulh:-:. 1.|L'
la U cs ¢nf-.’,"\..'ll.|.ﬂ. ¥ comenta
que s¢ interesi por la investi
gacidn en el drea del diseiio y la
Innoviciin,

Tdeaolab, seiala, “es un labora-
torio de provectos vinculado a la
base social ¥ nos interesa, mds que
recibir proyectos, generarlos™.

Por otra parte, ¢l profesional
indica que se interesa por el res- disefiadarg
cate del patrimonio histdrico, chillanejo, docent
cultural ¥ turistico de nuestro n E

2

->MIRADAS
DESDE EL DISENO

Fablo Escobar, disefiador grifico
chillanejo, estd de vuelta en la
ciudad y dispuesto 3 entregar su
aporte profesional.
Desde la mirada del arte, la cultura
vy lo patrimonial a lo social, como ka
educacifn, entre otros thpicos.

tecnoldgica para aprender
matemiticas que se incorpora
al método Singapur”, indica,
gue ya se comenzd a utilizar

Al en Chile y en la regitn va hay

establecimientos que cstdn

trabajando con un proyecto
parecido a Divertimidrica.

Agrega que *DHvertimdtica

L5 un proyecio qllL‘- ;IFHIIIIH il

que el aprendizaje de las

matemiticas se facilive al alum-
noy que éste aprenda como si 5¢
tratara de un jucgo. Es un trabajo
que hemos iniciado en una prime-
ra fase en algunos colegios como
Instituto Santa Maria y Escucla
México entre otros (Chillin v
San Carlos), con el patrocinio de
la Direccidn Provinecial de Edu-
cacidn y la Escuela de Disefio de
la UBR, Corfo e Innova Bio Bioa
través de capital semilla™.

Los tres primeros meses son
de observacidn y se asiste a las
clases de matemiticas, sc hace un
registro audiovisual y se disefa
una plataforma tecnoldgica. La
segunda etapa, indica Escobar, “es
Hegar al Ministerio de Educacidn
para evaluacidn y recibir algtin
tipo de sugerencia. Se incorpora
a los profesores cn csta ctapa de
co-creacion, lo que va creando
allanzas™.

En noviembre-dicicmbre csta-
rd ereada ¥ complementada la
plataforma an lne ¥ con ese res
paldo y podas bas allanzas 4 va al
ministerio, Lo gue se pretende o
e dste bo apraebe, o adglera
yoac distribuya,

DISERD ¥ PYMES
Las pymes constituyen otro
[sgan \1.1.‘: ::II-\,'I.I.I,'iIIIII:I. en lo 1;Ihl||‘u]
para el disefiador. “Pymes ¢n
expansion es una platalorima
tecnoldgic, que es un sitio
web que tiene como norte
HErupr, promocionar v
conectar a las pymes del
Bio Bio, pero que ten-
guan cardcter innovador
y orientado a mercados
externos”. Loimportan-
LC ¢S5 aporiir, remata.

CORRETAJE Y
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+ “DESPERTARES" ES EL PROYECTO DE ARTE Y DISENO CON QUE EL AUTOR LLEGO, INCLUSO A CANADA

Pablo
Su Ult]

-Scobar sorprer
ma propuesta v

© Muestra rescate la identidad chilena. Se origina en Chillan y ha itinerado por Chile y Buenos Aires.

© A través del diseno grafico, el creador difunde piezas marcadas por sus vivencias en Chillan.

e ot

Disenador grafico Pablo Escobar, uno d

Patricia Orellana
patriciaorellana @ladiscusion.cl

isefiador grifico dedicadoala

docenciayalagestién cultural,
Pablo Escobar, uno de los creado-
res de Chilereality, sigue en dicho
proyecto, pero con una serie de
otras tareas, como lo es el proyecto
“Despertares™, que resume disefio,
identidad cultural ¥y patrimonio.
Mos cuenta que este altimo nacid
de manera muy personal el 2005,y
busca registrary difundirlaidentidad
de Nuble. “Se trata de temdticas que
nos dan identidad: Quinchamali, el
Mercado, personajes, arquitectura
patrimonial. Esto se tradujoen 2005
enunamuestrade afichesenel Cen-
tro Alfonso Lagos™, sefiala Pablo. El
2006 la muestra fue a la Universi-
dad San Sebastiin conunacharlay
una muestra de algunas piezas. Fue
creciendo, sumando, incluyendo

e los gestores de Chilereality v del proyecto Despertares.

+DEFINICION

“UNO DE LOS
GRANDES OBJETIVOS
ES QUE LA GENTE
RECONOZCA SU
IDENTIDAD”

la mina Chiflén del Diablo, la pes-
ca artesanal y Pargue de Lota. Se
complementd con textos paradara
conocer qué se ha hecho por la con-
servacion. E1 2007 la muestra partié
a Buenos Ajres paraser mostradaen
el Encuentro Latinoamericano de
Disefio, Palermo 2007,
Eldisefiador hatrabajoconelapo-

yodela Universidad San Sebastidin,
donde gjerce la docencia.

“Despertares™ le ha dado satis-
facciones. “Uno de los grandes
objetivos es que la gente reconozca
su identidad, el rol de cada cual™,
enfatiza.

El 2008 “Despertares™ pasa a
convertirse enun registro de cultura,
disefio ¢ identidad latinoamericana,
donde Pablo Escobar trabaja junto
a otros dos disefiadores de Con-
cepcion, Domingo Bafio y Miguel
Herndindez. Se hizo una muestraen
el frontis de la gobernacidn de Con-
cepeidn condiez grandes lienzos; se
expuso durante dos meses (verano)
yseeditdun catilogoy afiches. Este
afo, no hace mucho, estuvo con la
muestra en Montreal. Canadi, lo
que lo tiene muy contento. Segui-
mos con latemdticade laidentidad,
sefiala, peroabriendo la mirada alos
efectos de la globalizacidn, los proy

-+ CANADA

2000

MONTREAL

Este afio Pablo Escobar llevd la
muestra “Despertares” a Montreal.
Antes estuvo en Buenos Aires y ha
dicho presente en diversas ciudades
del pais.

-+PROYECTO

“ESTA BIEN HECHO”

Asilo expresa el disenador grafico
Pablo Escobar, afadiendo que no
es fruto del azar, por el contrario.
“Se ha trabajado mucho en él y
responsablemente. Partié como
un suefio que me ha permitido
moverme, hacer algo interesante
por otros™.

los contra. En el mes de noviembre
2009, volverd a Concepeidn, para
maoastrarlode Canadid. Eltemade la
identidad sigue siendo un eje fuer-
te. “Mostramos a Vietor Jara como
un tributo grifico, pero no el lado
politico de €1, sino el lado creativo.
Seguimos con el interés porconocer
mds. Me interesa saber para dénde
vamos con el tema identidad en
Chile™. Cuenta que a Montreal llevi
cerimica de Quinchamali, afiches
en serigrafia, postales con lo nues-
tro. “Ya contdbamos con la expe-
riencia de Buenos Aires™. A medida
que se avanza, sefiala Pablo, se van
generando nuevas ideas. “Detrdis
de todo, existe también una ges-
tidn de conseguir recursos, apoyo.
Yo novivo de esto; es mi aporte, mi
satisfaccion personal. Es el tema de
la cultura el que me interesa. La idea
s perseverar, tal vez tomando otras
formas de difusién®™,
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+ PABLO ESCOBAR DISERD ESTﬂﬂ'EEEr”l DE menmﬂ VIRAL PARA PROMOCIONAR INTERNACIONALMENTE A PEOUERDS PRODUCTORES DE RUBLE

Disenador chillanejo quiere poner en el
mapa mundial la realidad gourmet loca

© A través de su empresa, Ideolab, ha trabajado junto a Corfo en la creacion de valor agregado a pequenos clientes.

© Juntoa 10 profos, incorpord en su cartera elaboradores de merkén, vinos, aceites de oliva, mermeladasy berries.

Sergio Sdex
el el is et o
eapirando mnovacion, Pablo
Lscibar, disefiador grifleo
ydooente de Lo Universidad del
By B tralafa poresoos dixsen
Ao proVectons Claves [unto i su
caginbpe, e s ofkcing de dischio
Teddasdaby

Sicimpre lgpido sl emprencl-
micnt, el joven profcalonal dio
s prinaeros pusos énla geaiin
eitloural co ChibeRelity, pen
o el cpue prasaroin b afios
cambibd el nimbo y se enfocd
directamente oo el i del
erprenadimbento, trithajando
FtEneEnbes piropicsas arfcn-
tidns &) murketiog ¥ a b pabll-
cludsd viral.

SCmmenmames conemprenidi-
mibentoeuliralen ChilcReality,
ahi nos capacitimos de muaners
mizy autodidacta en tens de

+\WEB

MARKETING

“Es un aporte en marketing,
en ingenkeria en tecnologla
web, mostrando los procesos
productivos de nuestros
emprendedores a través de
videos KO, que es mucho
mejargue verlo en fatos”

et e cunalod i e
eaied hrea e pegocios, ya no e
vl el Fonckart, sinogue
oo Clorto e Innova "™, conmenia
Eacobair, quden camilizasus pro:
feotos a travies de ldeakal
Primerofuelicreacitnde la
aggenchi, Byt legd Divertindi-
ot herramienta de realidad
aumentadn para aprendizije, v

hsego nach Pymes en Expan-
Sich, wilu platalorma de lanes-
ORI Gl ARTURR & pequciiod
|,'|r|prn-<.zﬁm|1|-'I’|n':|p.11||r|:||'l.-'\
tafechacstos son los dosempnen-
diimmbtntios g desarrolla Pablo
Wik edquipo.

Whliestra Hncacentral esin-
bajar cn marketing viral, weby
disefioen general, peno toda
o lachea L bty dive-
fven general, conclientes qus
Imscquien sopaortes inmwadores™,
precisa Escobar.

- Cdmo nace Pymes en
Expansign®

Al momcntide bascarclien-
s me cncontrd eon mochas
PR que neces ieban ssesoria
en diselio, porgue no b tendan,
ezl O e stk o uies
requertan. Ahi les ofieciime un
trabayjode marketing distintea ke
e realizaba, yalli nacid b idea
de postuliore] proyectoa Innoma

FESTIVI AL A AEREO

DESDE LAS a'l‘.l HRAS.

e 2011

AEFIDDHGM!::' BEANARDO O HIGGINS

» ACROBACIAS AEREAS
= PARACAIDISMO

*VUELOS POPULARES
~ HELICOPTERO UH 1H ]
- MUESTRA AVIONES

CLASICOS.

ne-C

laidea de Pabilo e promoCionar  sus ClENtes a travesde widens #n calilad HD

+|DEOLAB

Bifo B Avcheendis noes dimos cuen-
tade esta necesidad tris muchos
seminariosde branding.

-3 Cuidl esla ofertaque tiene
Pymesen Expansidn?

-Es una platafrma web gque
contiene microdocumentales
3 PO P e -
sarios e ks pavimes gourmet del
firea gastrondinica, que hagan
Cosas infenesinies ¥ entreguen
valor & s produgto, La ideyes
mostrarlos al extranjer, tra-
hagando bajo los mismos linez-
mientos que trabaja ProChile,
acoplindonos 2 aut estrategias
quee buscan posicionar 4 estos
cmprendedores oncl extrunjen,
s que en of mercado bocal. La
deaesque iengmn unavitrinaen
el extrujerno.

-3 sea vincularios con el
mundo?

Queremos conectarios con
ferias, tallepes, realizarcmng
vidlews promecionales, tedrenxs
eolumnistas de celevancininter-
naciomal, kos vincularemnos con
cupresarios consolidados, ten-
dremes muchovinculooon redes
sociales v mds adelante incloso
puede salir uma revista linpresa
D @ poco le dameos vida aeste
PrOYECto, pard entregaries olra

“TIENEN UN MUY
BUEN PRODUCTO,
PERO LES FALTA
CONEXION CON
EL MERCADO

miradaa estos emprendedones
~yCudl esmmercadocspect-
ficoocudntos tipos de pymes de
esta indole hay en by regidnd
-Ein I neggician by 10 prafies
del drea gourmet, de los cuales
estin compaiesios por Hmicroe-
ppresas diferenitos, que Ll sjan
O Wines, Carnes con merkén,
acrites di: oliva, chiocolates con
hiderbas, comn ajf, menmeladas de
cebolla berries son muchog pro-
diectos que innovan de nanera
Interesante. Ellos tiencn un my
banen: producto, pero les fakta ks
onexidn com el mentadoy e
o b e ausesorfa, pero nuestro
productosiens s gudarios, que-
PRSI L5 PYTIES SE CONeCTen

con s mercado,

§Cuil es b principal falen-
cia gque ticnen los pequedios
emprendedores?

-Enmuchas ocasiones, ellosa
veoes ni siquicra tiencn inscrita
U MATCE, RO Henen asesoriag
En fudnte i esto, Io haeen ellos
mimme oo saben que la'crea
effmde marea involbersun ele-
memobdsicode diferenclickin,
por ahi parte un disefio, debes
conectarte conel mermado, con
T proploscEme oy wnercking
tuestrategia de posicionamiento,
Lasegny, las premies se dan coenta
que noteneneso porgue delxes
competireon miles de productos
el drea de gormet, no slode
Chiile, shio quie del extranjeno.
Por e 2 ellos lod mesoramos
en trminos deé publicidad ,
de marketing, gone o manci 3¢
oo conelmencadoy que
entendan que esto s que Ui
gasto s una inverssin, Muchos
microemprendedons comlenman
O L producio, s¢ Enamoran
de il peronodeben cnamsome
s tanto de &, sino mds bien del
miscado, Eliosaveces conflanen
que su producto es too, pero @
vices nopasariaday no pueden
enitrar al mercado,



Sobre FIA -

Sobre FIA

Hl ¢Quienes Somos?

88 Consejo Directivo

L Direccidn Ejecutiva

1r Subdireccidn Ejecutiva
T FEquipo
1] Memarias

20 FIA20 ARos »

Noticias

Galeria Imagenes

Convocatorias/Licitac. = Informacidn de Apoyo FlAen Regiones Noticlas «

Chillan, 3 de noviembre 2016.- El sector agroalimentario. especificamente el rubro de alimentos saludables y las
procesos de incorporacién de valor agregado a las materias primas. durante [a Gltima década ha mostrado
significativos avances en el pais y en [a Region del Biobio en particular, gatillados por la implementacitn de fondos

concursables que promueven nuevos escenarios en el rubro.

’ % | |I \ | S Prograrma ge innavacién en Alimentos + Saludables

Inicio Quiénes Somos Sistemas de Informacidn Fomento a la Innovacian Proyectos

Inicio = Actualidad = Noticias » Auble busca ser referente en innovacidn agroalimentaria del sur de Chile

Noticias
Iy =~ Nuble busca ser referente en
- innovacion agroalimentaria del

sur de Chile

Publicacifer 07 - 11 - 2016 - Fuentewww fiacl

El sector agroalimentario, especificamente el rubro de
alimentos saludables y los procesos de incorporacion de
valor agregado a las materias primas, durante la dltima
década ha mostrado significativos avances en el pa%s y

en la Regidn del Biobio en particular, gatillados por la

P acién de fondos conc es que

promueven nuevos escenarios en el rubro.

A su vez, universidades y centros de investigacion de la

regién aportan con el desarrollo de investigaciones
orientadas a la innovacidn, a los que se suman una diversidad de pymes y start-up orientadas al rubro agroalimentos {vinos,
lacteos, hortalizas, granos y alimentos funcionales) que han detectade la creciente demanda de productos

innovadores que pueden ser producidos localmente.

En este escenario surge "Alimentaria: Seminario de innovacién en la industria Agroalimentaria con enfoque en
Alimentos Saludables, Sustentabilidad, Recursos Naturales y Branding®, evento organizado por el Departamento
de Agroindustrias UdeC Chilldn e IDEOLAB Consultores y apoyado por la Fundacibn para la Innovacién Agraria (FIA) y el

Programa de Innovacién en Alimentos mas Saludables (PIA+5].

“En FIA hace afios constatamos La oportunidad que representa el mercado de alimentos saludables, y creemos que Ruble es
una zona que se perfila con grandes posibilidades de convertirse en referente en esta materia, gracias al trabajo conjunto que
vienen desarrollando emprendedores y la academia con el apoyo del sector piblico. Este seminario sin duda serd una
instancia clave para dialogar y comenzar a definir las estrategias y acciones a seguir en el futuro®, comenta
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Ruble busca ser referente en
innovacién agroalimentaria del
sur de Chile

Fecha de pubbicaciie: OF - 11 - 2016

El sector agroalimentaria,
especificamente of rubro de alimentos
saludables y los procesos de
incofporacian de vakor agregade a las
materias primas, duranta a Gltima_

Seminario Internacional de las
Legumbres

Fecha de putlicacitr OF - 11 - 2016

Rol como superalimentios, altemativas
para grupos con necesidades especiales
e innavacion para el consumidor,

China: tendencias de consumo
hacia alimentos mas saludables
Fecha de pubbeacibr 33 - 09 - 2016

A medida que el consumo sigue
oreciendo en China, los consurmidores
estan dispuestos a pagar mas por
alimentos sin ingredientes indescables y
buscan activamente_

(6D ver 1odas las noticias
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$46.091,00 anuvaL
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UNA 1NDUSTR!A AGROALIMENTARIA DIVERSIFICADA, MODERNA Y COMPETITIVA DEBERIA SER LA VISION OBIETIVO DE LA NUEVA REGION

La gran duda
sobre el potencial
agroalimentario

Texto: Renato Segura D.
diario@ladiscusion.cl
Fotos: Mauricio Ulloa

« Quétieneencominel Chile
de inicios del siglo XX con
elde inicios del siglo XX1? En
ambos perfodos se generaron
shocks de riqueza por la pro-
ducciénde commodities (sali-
trey cobre, respeetivamente)y
enambas oportunidades el pais
desaprovech6 laoportunidad
historica paradesarrollarnue-
vas industrias, a partir de sus
ventajas comparativas.
Laagroindustriachilena,a
pesardelas condiciones natu-
ralesque favorecen laagricul-
tura, hasidounode lossectores
econdmicos que
un rezago importante en su

desarrollo. De acuerdo a la

segun las cifras que maneja
el organismo mundial, en los
pafses industrializados, aun-
que la agricultura primaria
aporta una proporeién muy
pequeiia del producto total,
las distintas industrias deri-
vadas de la transformacién de
productos agricolas contri-
buyen en un alto porcentaje
al valor afiadido manufactu-
rero. Ademds de la industria
alimenticia, son diversos los
usos industriales de la produc-
citn agricola, comoes el caso
delaproducciénde energiay
la utilizacién de materias pri-
mas de origen bioldgico para
la producecion de bienes de
consumo con caracteristicas
biodegradables.

En Chile, los productos y
subproductos agricolas han
sido utilizados bédsicamente
para abastecer la industria
alimenticia, con excepeién
del sector silvicola.

Enelsectoralimenticio, sin
embargn, el desarrollo también
ha sido deficiente. La FAO
muestra para Chile que el indi-
ce de produccidn de alimentos

1960. Dichatendencianegati-
wase hamantenidoinalterable
en los Gltimos 10 afos y en el
ltimoafio.

Por lotanto, los datos duros
para Chile revelan que, no
se ha buscado ni se busca ser
una potenciaalimentaria, des-
aprovechando los generosos
recursos que el pafs tiene a su
disposicién paradichoefecto,
siendo Nuble unadelas zonas
miis perjudicadas.

LA FUTURAREGION

En efecto, el territorio ha
sido privilegiado para producir
materias primas paraelsector
agroindustrial. Concentra el
45,99 de lapoblacién ruralde
laRegi6ndel Biobio; el 52.9%
del nimero de explotaciones
agropecuarias; ¢l 42.9% dela
superficie en explotaciones
agropecuarias y el 56.5% del
uso de suelos en cultivos. En
materiadeeducacionsuperior
pertinentealaactividad,cuen-
ta con instituciones ¢ infraes-

52.9%

de Concepeiény la Universi-
dad del Biobio.

Laimportanciade lasuper-
ficie total sembrada porgrupo
de cultivos (como porcentaje
del total sembrado del grupo
de cultivos en la Region del
Biobio) estdliderada por, vifias
y parronalesvinifieros (75.59);
cereales (62.5%); hortalizas
(62.5%); frutales (61.2%); culti-
vos industriales (60.3%); legu-
minosasy tubérculos(53.5%);
plantas forrajeras (40.3%) y
flores (31.3%6).

Esdecir, lasoportunidades
enNuble parael desarrollodel
sector agroindustrial, estin;
pero no asi la voluntad para
asignar recursos pablicos
en estimular su desarrollo.
Mientras tanto, ¢l bajo nivel
de desarrollo de la industria
agroalimentaria, genera una
alta dependencia de la eco-
nomia local de la coyuntura
de precios de los productos
agricolas.

EFECTOS DEL REZAGO

Bajoestarealidad, nodebie-
se extranarel rezagosocioeco-
némicode Nuble, registrados
en Ia Casen 2015, en materia
de pobreza, ¥ en la Encuesta
Nacionalde Empleo, en mate-
ria de desempleo.

En pobreza por ingresos
registra 20.8% (3.3%superiora
laRegiondel Biobfo);19.9%en
pobreza multidimensional de
4 dimensiones (2.7% superior)
¥ 22.49% en pobreza multidi-
mensional de 5 dimensiones
(329 superior). Mientrasque
el empleo, para el trimestre
mdévil junio-agosto de 2016,
la tasa de desocupacitn pro-
vincialseubicten 8,196(0.3%
superioralaregistradaanivel
regional)

“Falta voluntad para asignar
recursos piblicos en estimular
el desarrollo agraindustrial®
Renato Segura

'se coricentran en la provincia de fluble,
o claramente su vocacion productiva y el futuro desu

: NES | UARIAS
Eﬂ%qu;snﬁnom

actividad econbmica.
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Territorio de Planificacion

LAIA - DIGUILLIN

Comunas: Bulnes, Yungay, Pinto, Pemuco, El Carmen,
San Ignacio y Chillin Viejo.

Habitantes: 122 mil; 44% Poblacién Rural
Superficie: 4 2953 km2

Actividad Productiva Principal: Silvoagropecuariay
Turistica

Ingreso per Cipita del Hogar: $233 mil

Pobreza: 24.7%

Desempleo: 10.8%

Territorio de Planificacion
VALLE DEL ITATA

Comunas: Cobquecura, Coelemu, Ninhue, Portezuelo,
Quillén, Quirihue, San Nicolds, Trehuaco y Rinquil.
Habitantes: 87 mil; 55% Poblacitn Rural

Superficie: 3,660.0 km2

Retividad

DESARROLLO ECONOMICO SEGUN TERRITORIOS DE PLANIFICACION

i gropecuariay
San Fabiin Turistica
Ingresa per Cipita del Hogar: $236 mil

Pobreza: 22.4%
CHILI.M Coihueco ), A Desempleo: 3.5%

@ Chillin Viejo
Bulnes

Territorio de Planificacion

PUNILLA

Comunas: San Carlos, Colhueco, San Fabian y Riquén.
Habitantes: 95 mil; 54% Poblacidn Rural
Superficie: 4,712.1 km2

Ac iva Pr 1: Agroali fay
Turistica

Ingreso per Cipita del Hogar: $198 mil

Pobreza: 27.1%

Desempleo: 7.6%

Territorio de Planificacién
CHILLAN
Comunas: Chillan.

Habitantes: 180 mil; 9% Poblacin Rural
Superficie: 511.2 km2
Actividad Productiva Principal: Servicios
Ingreso per Cipita del Hogar: $318 mil
Pobreza: 16.2%

leo: 7.3% J

SanIgnacio
(]

Entregando valoragregado - Enbusca de |a dwersnﬁcaclon 4
Lacooldmadoradelpmgm mnhedcmmﬂneqmpun
madeInnovaciénenAlimentos  lograrlo se deberi trabajar de
{ +Saludables de la Fundacién  manera integral, tanto a nivel
: paralalnnovaciénAgraria(F1A),  de Estado creando instancias
i MarcelaSamarotio,explicaque  técnicas adecuadas, como de
i comoinstituciénestinapuntan-  las instituciones académicas
i dofuertementeala diversifica-  relevantesen el tema.

nohubiera ref.'lbidomlmcn- mis" a Ius bienes mmemin
lizacién, elvino que produ-  lizables puedeser aplicadoa
ce Juan Luis Ledesma seria  muchoscomestiblesobebibles
uno méds de laenormelistade  dela provincia; no obstante,
productos que existen en el afirma que a nivel local atin no
valle del Itataque, sibien cada emiarmgndaesa mentalidad

il domis pr i cibndelaproducciénenNuble “Hay muchos emprende-
anivel nacional, carecende “La prmc:pal falencia de yadarlemdsvaloralasmaterias  doresy empresas acd eso es lo
un factor diferenciador. laagroindustriaen Nuble es primas producidas. primero que hay que destacar,

Samarottoaclaraque,prin-  pero hay que articularse para
cipalmente, se estd pensando  seguirtratando de fomentar la
: enla generacion de alimentos Irmmnclén,hayquecnuegar

funcionales y aditivos alimen- Irestodelacade-

tarios como colorantes, espe-  naproductiva. Necesitamosalas

santes, espumantes, que hoy  universidadesycentrosdedesa-

endfala industriaalimenticia  rrollotecnolégicode Nublepara

queapuntaalosanoynatural, generarlasinstanciasqueayuden
o e .

No obstante, la represen-  saludables”, sostiene.

Ofertade insumb_s industriales

Los trigueros de nuestra  resto de la industria de la
provinciasonlosprincipales pasta,estd haciendo que cada
upmecedsom de n'lsg para  vezmisi necesiten proveerse

| :m&m:mﬁnds&lbm :
‘produccién Jorge

Lavisiéndelenélogohace  que carecemos de esa mira-
cunatroafios nosolo fue apli-  da de agregar valor y roda-
carunatecnologiagqueactiie  via andamos pensando en
sobre su producto transfor-  produeir comodities para
méndolo, sino que también  poder venderlo al mercado
sobre ¢l consumidor, con-  extranjero; la provincia tie-
venciéndolo que suvinole ne que pegar ¢l salto de ser
consumo tinicay especial.  primas a uno de productos

Ledesma advierte que el :labura&m”,aﬂma.
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25Y26 DENOVIEMBRE EN UN ESFUERZO DE LA FACULTAD DE ING. AGRICOLA UDEC, FIA, IDEOLABY LA DISCUSION

Seminario “Alimentaria”
pone foco en ser un aporte
ala Region de Nuble

¢ Actividad se realiza en momentos criticos de escasez hidrica en el pais.

%AIvaro Gatica expone

lnnovacmn TeCUrsos
naturales, alimentos

énEIiiUMJ S
rta . malpanhmudiﬂmﬁnd:leﬁdlgo
departamento de Agro ]
'zdeoubymmscusmn - i
Unpﬂarmndamcn:ﬁagl:l.- o e ; ; CIoR
elapoyo - Lainstancia s _
aria, los factores unp pmgonlcoelpwdene&r serdn
o ' de la Asociacién de Nuble, Alyaro  Nacional de Agricultura, Patricio
‘ g | Cn‘.-spu,quecommtﬁsobreelﬁudo
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INDICADORES  yonepas UF mex $26.299.51 UTM.NOVIEMBRE IPC. OCTUBRE
ECONOMICOS DOLAR $679,24 nov  $26.301,26 MENSUAL 0,20%

EURO $718,03 manana $ 26.303.01 $46.091,00 avuagameses  2,85%

BOLSA DE VALORES 38% -3,36%
23.11.2016 PEHUENCE SM CHILE A GASCO

COMITE DEDESARROLLO PRODUCTIVO SEMINARIO SE INICIA MARANA ORGANIZADO POR EL DEPARTAMENTO DE AGROINDUSTRIA DE LA UDEC, IDEOLABY LA DISCUSION, CON APOYO DE FIA

Alimentaria: Mirada local al mundo
' de lainnovacién y emprendimiento

¢ Intenso programa L - &'
: abarcara temas de ; ﬁ% _ 230 3
: : agroalimentacidn,
e e ¢ Aspectos de marketingy
Primera sesion en [a provincia. tendencias de consumo.
Analizaran : Actividad considera un -

[

enChillin56 concursoparaideasde £
proyectosde oo e &

: dos iniciativas con
pymes de Nuble  apoyo profesional.

? conparticipa- — /

Renato Segura, - - & - e - - .

estas iniciativas. i delCentrode Estudios delaRealidad Ruble haido asumiendo un papel protagénico a nivel nacional y regional en el quehacer agroalimentario.
De estas, ocho pertenecen al | Regional, y Marcela Samarotto, del

Programa Nodos para la Compe- :

titividad y entre ellas se cuentan: :
“Nodo Ruta Turfstica Sustentable :

programade Innovacién en Alimen-
tosM4s Saludables PIAS+SdeFIAy
Corfo, se hablars sobre el escenario

muestra de proyectos innovado-
res desarrollada por la Facultad de
Ingenierfa Agricola con empresarios

Cobquecura Encanta”, “Industrias : que presenta la futura Region de locales, como taller inaugural. Lue-

Creativas Gran Chillin”y “Nodo ; Nuble en el tema agroalimentario, INICIATIVAS QUE BUSCAN APOYO go se efectuard un trabajo de grupos

de Dendroenergfa — Lefia Seca ; dando la partida a “Alimentaria”, gy |3 fase previa al seminario se realiz6 un concurso en que seseleccionaron S s oo deNegooio,

Valle del Irata”. un seminario que apuntaalainno- o0 iniciativas locales, que serdn resefiadas el viernes a las 18,35 horas Innovacién, Marketing y Oportuni-

También se presentardn tres : vaciényal marketingen Negociosy . : 3 dades de Mercado.

Profo: Exportador de Fruta Fres- Se tratadeunainiciativadelaFacul- g & ; INSCRIPCIONES

ca Sector de Cato; Hortalizas de tad de Ingenieria Agricolade la Uni-  “4Como comercializary vivirenel  Estratégico de Alimentos de Corfoy Yahay mésde 200 inscritos, entre

: : versidaddeConcepeién, IdeolabyLA  intento? Rentabilidady comerciojusto se destaca como la actividad los cuales figuran destacados y exito-

ies Be i DISCUSION, apoyadaporlaFunda-  enlaagroindustria”; “Innovaciénen  ral del seminario, sosemprendedoreslocales, yaiin hay

ciénparalalnnovacién Agraria, FIA, procesosagroalimentarios”; “Brann-  mafianaalas19.55 horas. - cuposparalosinteresados,que pueden

! hastaelsibadoen  dingenagroalimentos: Lasegundafasedeldiasibadocon-  recurriralapiginawebwww.alimen-

C  tadeexportacién”; “Misallidelos sideraotrascincocharlasrelacionadas tariachile.cl para su participacion.

alimentos: Tendencias mundiales en " unconceptodemer- Durante la actividad se anuncié

alimentacionsaludable™; t . quese seleccionardn por parte de un

jurado, dos iniciativas de emprendi-

‘mientos locales, que serdn apoyadas

por la Universidad de Concepcién

con IncuballdeC, con asesoria espe-

cializada paraque lleven adelante sus

Es:_ai-insnne_l_n parlﬂri ‘con una
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GONZALO JORDAN, PAST PRESIDENT DEL PROGRAMA ESTRATEGICO DE ALIMENTOS D_E.CORFO P

“| 3 industria alimentaria

debe avanzaren

innovacion y tecnologia”

Experto en alimentos participaraen seminario “Alimentaria
Chillan 20167, organizado por la U. de Concepcidn, Ideolaby LA
DISCUSION, que se realizara el 25y 26 de noviembre.

Texto: Roberto Ferndndez
robertofernandez@ladiscusion.cl

Fotos: Archivo

ntreel 25y 26denoviembre
efectuard en Chillin, en

la Universidad de Concepei6n,
el seminario de innovacién
«Alimentaria Chillin 20167,
organizado por la Facultad de
Ingenieria AgricoladelaUdeC,
mcnhbyIADISCUSION,que
se enfoca en alimentos saluda-
bles, sustentabilidad , recursos
naturalesy “branding”. Entre los
invitados destacard la presencia
del consultor Gonzalo Jordin
Fresno, profesional especiali-
zado en alimentos, past presi-
dent del Programa Estratégico
de Alimentos de Corfoy actual
asesor del directorio de dicho

Programa.

En opinién del profesional,
«]3 futura regién de Nuble es
una regién de larga dataque ha
sido ejemplo de adaptacién a
desafiosrelevantesenel pasado
()

teenologia, innovaciony capital
humano, nos quedarenmos atrds
en lacompetitividad mundial y
en nuestra agricultura la pro-
ductividad laboral y de la tierra
tienen espacio para crecer. Y el
principal motor de desarrollo
es la actividad privada. Alli es
donde se inician y se plasman
las nuevas iniciativas. Y allf es
donde debe concurrir también
el Estadocon suapoyorelevante,
comolohizoconel Plan Chillin,
comolohizoconlalansa, como
lo hizo y lo sigue haciendo con
el INIA™.

Jorddn enfatizé que “avan-
zar en innovacién y teenologia
para aumentar la propuesta de
valor, desarrollando una oferta

" de alimentos mds saludables; ““Jaopei6npor la exportacién

mis sofisticado preocupadode
su salud y del medio ambiente,
eslatarea presente”.

Afiadié que “solo
podremos mantener
nuestra competiti-
vidad en la indus-
tria alimentaria si
somos capaces de
desarrollar tecno-

una conectividad avanzada y
¢l desarrollo ylo definicién de
estindaresde comunicacion, asf
comoestindarcsde informacion
que permitan la interoperabi-
lidad de los sistemas. El desa-
rrollo de plataformas digitales
interoperables es un objetivo
clave del Programa Estratégico
de Alimentos que se havenido
implementando desde el afio
pasadoen Corfo™.

“Esos son los esfuerzoscon-
ducentesanuevosdesarrollos”,
comentd Jorddn. “Tenemos
que ser capaces de acogerlos €
IMPLUISArTOS COTI SAME )T
privado es capaz de hacerlo.
También surge, eneste dmbito,
la posibilidad de profundizar

de servicios de conocimiento

S _

" Hoy el mundo busca alimentos
nuevos, complejos, de gran
significacién paralasalud,y
Nuble est4 preparado para -
producirlos”

Jordsn apuntd al desaffo de desarrollar una oferta de alimen
mas saludables, que satisfaga en mejor medida la demanda.

LA DIRECGION GENERAL DE AGUAS INICIA EL
DIAGNGSTICO PARA EVALUAR LA CONFORMACION
DE UNA JUNTA DE VIGILANCIA EN EL RiO ITATA

Clfnica
Chillan

REQUIERE
ENFERMERA
ENCARGADA DE GES

.&mmmamuﬂm“
ividad sitvoagr

usos, tales como la
= de agua

. R



"DESPERTARES" DE PABLO ESCOBAR
Una muestra para despertar la identidad

El trabajo del disefiador y docente de la USS refleja el patrimonio de Chillan, Dichato y Lota. Ahora
quiere que la muestra itinere y explorar nuevos lugares.

POR RICARDD CARCAMO.

“Generalmente, uno valora las
cosas después que las pierde. La
gente no se detiene a observar lo

“Esta iniciativa tiene su génesis
en Chillan. Quise mostrarle a la
gente su patrimenio e identidad
cultural,comola feria artesanal, la
artesania de Quinchamali, la ar-
quitectura patrimonial, la gente

"Ha sido un proceso un poco quijotesco, ya que no
existe un interés real y masivo por estos temas”,

sefiald Escobar.

que le rodea. Por ese hice este tra
bajo, para que las personas apre-
cien lo que tienen a su alrededor,
su patrimonio. Suidentidad”.

Las palabrasson de Pablo Esco-
bar, disenador grafico y docente
de la USS, quien desde 2004 desa-
rrolla el proyecto visual “Des-
pertares”, que busca rescatar la
identidad de algunas comunas de
lazona.

del mercado. Se mezclan dos con-
ceplos: uno anirico, que es una
imagen mas o menos difusa, que
es o que lagente nove, y unoteal,
que es lo que yo muestro, La idea
era pegar un gnito, llamar la aten-
cion”, dijo Escobar.

TRABAJO DE PROYECCION
Luego de su debut en Chilldn,
Pablo trajo la muestra a la USS

Tributo a:

EL SUR / PUBLITA
T™vU i

lo para socios del Club do Lectores do El Sur

Lo muestra tiene 22 trubajos, qgue incluyen distinfos lugares, elementas e

THsF Al &

informacion respecto o Jo identidad de las focalidades.

penquista y ademds realizo una
segunda parte del proyecto. "Co-
mernicé a tomar las temdticas del
Chiflon del Diablo, la pesca arte-
sanal y el Parque de Lota bajoel
mismo concepto: que la gente va-
lore lo que tiene a su alrededor”,
sefialo el docente.

Ademas, hace poco también
tuvo la posibilidad de llevar su
trabajo al exterior: 1o presentéen
el 2° Encuentro Latincamerica
no de Disefio en Palermo, Argen-
tina).

“Tuvo muy buena recepeidn, y
me di cuenta que a muchos dise-

fiadores de otros paises también
les interesa rescatar sus identida-
des. Pero igual que yo se ven un
poco limitados por la falta de di-
nerc".

Por ello, Pablo conté que pos-
tulard al Fondart en 2008. *Quie:
ro seguir ampliando la muestra.
Tengo la intencidn de ir en el ve-
rano a Chiloé y retratar el patri-
monio que existe por alla. Ade-
mads, mi intencidn es hacer catd:
logos y que la muestra itinere por
otras partes del pais, y cuando es-
té bien armada llevarla al extran-
jera”, asegura.

== 3]

=

Descuentogﬁ exlglra tarjats de soclo
—_——e e

Pablo mostrd parte de su trabajo en Argenting, durante el 22 Encuentro
Latinoomericono de Disefio de Palermo.
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